
Nombre: Clase: Fecha: Objetivo de aprendizaje- Puedo discutir e identificar problemas

escolares o comunitarios que apoyaríamos.

Hazlo ahora: estrategia de
pensamiento visual

(Ver, pensar, preguntarse)

1. ¿Qué hago? Ver en las imagenes?

2. ¿Qué hago? Pensar acerca de o Pensar el
mensaje es?

3. ¿Qué hago? Preguntarse sobre o
pregunta?

**Preguntas para PENSAR Y DISCUTAR**
Elige uno que responderías en una conversación.

1. ¿Qué cambios cree que deben ocurrir ahora?
2. ¿Qué temas me apasionan?

3. ¿Pueden los jóvenes “realmente” marcar una diferencia en sus comunidades? ¡Explicar!

……………………………………………………..…………………………………
……………………..………………
…………………………………..……………….



……………………………………..………………………………………………
……..………………………………
……………………..………………………….…
Nombre: Clase: Fecha:

Mini lección: PENSAR, COMPARTIR Y DEFINIR

crear una lista con tu mesa. ¿Cuáles son algunas “causas” importantes que yo apoyaría?

Escuela 1.……………………………………
2..……………………………………

…………..…………………………
…………..…………………………

……………………………………..
……………………………………..

……………………………………..
……………………………………..

Barrio
/Comunidad

1.……………………………………
2.……………………………………

…………..…………………………
…………..…………………………

……………………………………..
……………………………………..

……………………………………..
……………………………………..

Sociedad 1.……………………………………
2.……………………………………

…………..…………………………
…………..…………………………

……………………………………..
……………………………………

……………………………………..
……..……………………………….



DEFINIR : ¿Qué es la promoción? ¿Qué significa defender una causa?

EN TUS PROPIAS PALABRAS - La promoción es (el/cuándo)
…………………………………………………………………..……………………
…………………………………..
……………………………………………………
..……………………………………………………..………………………………
……………………..………………………………………………………………..
Nombre: Clase: Fecha:

TAREA: Parte 1: Discusión e investigación en grupo

1. En grupo, discutan causas/problemas luego seleccione uno por el que todos estén de

acuerdo en defender.

…………..……………………………………………………..……………………

2. CONVERSAR: Explicar por qué Todos ustedes eligieron esta causa/problema. Por qué

¿Es importante para todos ustedes?

…………..……………………………………………………..……………………



………………………………. .……………………………………………………
..……………………………………………………..………………
…………………

3. ¿Quién se ve afectado/involucrado? Qué causado este tema/problema?

…………..……………………………………………………..……………………
………………………………. .……………………………………………………
..……………………………………………………..………………
…………………

4. Describir el de tu grupo planificar para iniciar el cambio y abogar por el cambio.

…………..……………………………………………………..……………………
………………………………. .……………………………………………………
..……………………………………………………..………………
…………………

5. INVESTIGACIÓN: Describir las soluciones que otros han intentado apoyar.
causas/problemas que son similares al tuyo.

…………..……………………………………………………..……………………
…………..……………………
………………………………..……………………
……………..…………………………………………………….
.……………………

PRESENTE: ¿Quién le dirá a la clase los resultados de su grupo? causa/problema (1) y

por qué (2)? El causa/problema que nuestro grupo defenderá es

______________________

______________________________________________________________porque ____________________________________________
causa/asunto/problema por qué su problema es importante

______________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________

Nombre: Clase: Fecha:

Objetivo de aprendizaje- Podemos colaborar y desarrollar mensajes estratégicos para defender
los problemas de nuestra escuela o comunidad.



Hacer ahora: REGRUPAR Y RECUPERAR
- Siéntate con tu Grupo del otro día
- Saque sus artículos de discusión e investigación.

¿Cuál fue la causa/tema en el que estuvo de acuerdo su

grupo?

………………………………………………………………………………………

…Mini lección: 3-T: Piensa, gira y habla

Un mensaje de promoción es una declaración que capta la atención de la audiencia

de inmediato y es fundamental para garantizar que las personas comprendan de qué

se trata y qué desea lograr.

**Mire y piense en el formato de estos mensajes de promoción**

¿Qué tienen en común?

…………………………………………..…………………………
…………………………………………….………… …………….
……………………………………………………………….…….
………………………………..……………………………………



Nombre: Clase: Fecha: TAREA: Parte 2 - Plan de promoción y

mensaje

Instrucciones: Identificar pasos y estrategias para una promoción efectiva que genere un cambio significativo.
Utilice las preguntas guía a continuación para comenzar a desarrollar su plan de promoción.

Component
e

Preguntas orientadoras y respuestas grupales

Meta Qué causa/asunto/problema ¿Estás tratando de mejorar o cambiar? ¿Puedes
identificar tu objetivo más importante?

…………..……………………………………………………..………
……………………………………………….
.………………………………
…………………………..………………………………………………
………..………………
…………………………………………………………

Mensajes

clave de las

Qué grupos o individuos ¿Apoya más actualmente su posición/solicitud/objetivo?
¿Qué responsables clave de la toma de decisiones le gustaría tener de su lado? ¿Por
qué sus problemas son importantes para ellos?

…………..……………………………………………………..………
……………………………………………….
.………………………….……
………………………..……………………………………………….
… …..…………
………………………………………………………….…

¿Qué es lo más importante que quieres que los demás sepan? Su mensaje clave debe
ser algo fácil de recordar y comprender. Lo simple es mejor.

…………..……………………………………………………..………
……………………………………………….
.………………………….…
…………………………..………………………………………………
.… …..…………
………………………………………………………….…



partes

interesadas

Puntos de
conversación

¿Qué puntos de datos y/o historias convincentes¿/ejemplos respaldan su mensaje y

objetivo clave?

…………..……………………………………………………..………
……………………………………………….

.………………………….…
…………………………..………………………………………………

.… …..…………
………………………………………………………….…

Nombre: Clase: Fecha:

Audiencia
Objetivos

¿Quién tiene la autoridad o influe
quién necesitas convencer? (junta
funcionarios electos de la ciudad o d

……………..………………
………………………………
.……………………………
…………………………..…
………
………………………………



Mensajeros

Comunicación

&

¿Quién puede compartir su men
quién confía su audiencia/objeti

……………..……………
……………………………
.…………………………
…………………………..
………
……………………………

¿Cómo será estratégic

causa/asunto/problema? ¿Quién

**Los miembros del grupo deb
mensajería.** (evento escolar,
petición, evento comunitario, fo

anu

Responsabilid
ad Tipo de mensaje n.º 1:

Estudiante #1: _______
_______

Tipo de mensaje n.º 2:

Estudiante #3: _______
_______

Tipo de mensaje n.º 3:

Estudiante #5: _______
_______

Nombre: Clase: Fecha: RÚBRICA DE MENSAJES DE PROMOCIÓN




